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1. Comprendre l'Écosystème des Revues SMSIJ 

Le présent guide s'adresse aux chercheurs, universitaires 

et professionnels souhaitant soumettre leurs manuscrits 

aux revues de l'Institut d'Études Sociales et Médiatiques 

(Social and Media Studies Institute). Fondé à 

Casablanca, au Maroc, l'Institut se positionne comme un 

centre de recherche et un think tank axé sur les études 

sociales, politiques et économiques, ainsi que sur les 

sondages d'opinion et la publication de recherches 

scientifiques.
1
 Sa mission est de fournir une plateforme 

académique rigoureuse et visible pour la diffusion de 

travaux évalués par des pairs.
2 

La plateforme des revues de l'Institut, nommée SMSIJ 

(Social and Media Studies Institute Journals), a été 

lancée en tant qu'initiative stratégique pour consolider et 

valoriser les publications de l'organisation. L'intégration 

de revues comme la Revue Économie et Société dans 

cette plateforme centralisée n'est pas un simple 

changement logistique, mais une décision délibérée 

visant à améliorer l'expérience des auteurs et des 

lecteurs.
3
 En regroupant les publications sous une seule 

bannière, l'Institut renforce la cohérence éditoriale et la 

visibilité de l'ensemble de ses titres, s'établissant comme 

une entité éditoriale cohésive et crédible dans le paysage 

de la recherche.
3 

Les revues hébergées sur cette plateforme couvrent des 

champs disciplinaires variés. La Revue Droit et Société 

est spécialisée en droit, sciences politiques, relations 

internationales et sciences sociales.
2
 La 
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Revue Économie et Société est dédiée aux sciences 

économiques, à la gestion et aux politiques publiques.
2
 

De plus, la plateforme accueille 

INSANIAT, un périodique spécial de la revue Droit et 

Société, focalisé sur les sciences humaines.
2 

Pour garantir une diffusion et une reconnaissance 

optimales, l'Institut s'engage à indexer ses revues auprès 

de bases de données reconnues, notamment l'IMIST 

(Institut Marocain de l'Information Scientifique et 

Technique).
2
 L'attribution d'un DOI (Digital Object 

Identifier) à chaque article publié est une pratique 

standard de l'édition scientifique qui garantit sa 

traçabilité et sa citabilité dans les bases de données 

internationales, renforçant ainsi la pérennité et l'impact 

des recherches  . L'adhésion à ces pratiques de pointe 

montre l'ambition de l'Institut de ne pas se limiter à une 

diffusion locale, mais de se positionner comme un acteur 

crédible et conforme aux normes de l'écosystème 

académique mondial. 

2. Préparation et Soumission du Manuscrit 

Le processus de publication commence par la 

préparation minutieuse du manuscrit par l'auteur, qui doit 

adhérer à un ensemble d'exigences éditoriales et 

scientifiques rigoureuses. 

2.1 Conditions Fondamentales de Publication 

Avant toute soumission, l'auteur doit s'assurer que son 
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manuscrit remplit les conditions de fond suivantes. 

L'article doit être inédit, c'est-à-dire qu'il ne doit avoir 

été ni publié ni soumis simultanément à une autre revue.
2
 

Le respect de cette exigence est un principe fondamental 

de l'éthique de la publication scientifique et le non-

respect de celle-ci entraîne un rejet systématique.
2
 De 

plus, l'article doit s'inscrire dans les domaines de la 

revue, qui couvrent un large éventail des sciences 

sociales, incluant les sciences de la communication, les 

médias, la culture, la pensée critique, l'économie et le 

droit.
2 

Les articles peuvent être rédigés en arabe, français ou 

anglais. Quelle que soit la langue principale de l'article, 

il est impératif de fournir un résumé (abstract) et des 

mots-clés dans une seconde langue pour garantir une 

diffusion plus large et une meilleure accessibilité  . 

2.2 Instructions Détaillées de Rédaction 

La qualité du fond doit être complétée par un respect 

strict des exigences de forme. Bien que le guide des 

auteurs indique qu'aucun gabarit n'est exigé pour la 

soumission initiale, invitant l'auteur à se concentrer sur 

le contenu  , le non-respect des consignes de rédaction 

peut être interprété comme un manque de rigueur. 

Adopter ces normes dès la soumission initiale facilite le 

travail de l'équipe éditoriale et peut influencer 

positivement l'évaluation préliminaire. Le formatage du 

manuscrit doit être conforme aux spécifications 

suivantes : 
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Critère Description 

Police Times New Roman 

Taille de la Police 14 pour les articles en arabe; 12 

pour les articles en français 

Interligne 1.5 

Marges 2.5 cm de chaque côté 

Longueur du 

Manuscrit 

Entre 12 et 20 pages, 

bibliographie incluse 

Le manuscrit doit impérativement inclure un résumé 

dans sa langue d'origine ainsi qu'un Abstract traduit en 

anglais.
2
 Les auteurs sont également tenus d'utiliser des 

références bibliographiques fiables et de suivre le style 

de citation 

APA.
2
 Enfin, une notice biographique de 150 mots 

maximum est requise pour chaque auteur, détaillant leurs 

affiliations et domaines de recherche.
2 

2.3 Éléments de l'Article : De l'Introduction à la 

Conclusion 

Pour assurer la qualité scientifique et la clarté du 

manuscrit, les auteurs sont invités à adhérer à une 

structure bien définie pour leur article. 

2.3.1 Structure de l'Introduction 

L'introduction doit être un résumé concis qui prépare le 

lecteur à l'analyse à venir et qui comprend les éléments 

suivants 
5
 : 
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● Contexte général : Présentez le cadre général de 

votre sujet et son importance dans le domaine des 

sciences sociales, économiques ou juridiques. 

Mettez en évidence les enjeux qui justifient votre 

recherche.
5
 

● Problématique : Formulez la problématique 

centrale de manière explicite et concise. Identifiez 

les lacunes ou les défis spécifiques dans la 

littérature existante.
5
 

● Questions particulières : Détaillez les questions de 

recherche spécifiques qui découlent de la 

problématique.
5
 

● Hypothèses de recherche : Établissez les 

hypothèses que vous avez formulées pour répondre 

à vos questions de recherche.
5
 

● Objectif de recherche : Décrivez clairement 

l'objectif principal de votre étude et mentionnez les 

objectifs secondaires si nécessaire.
5
 

● Méthodologie adoptée : Décrivez brièvement la 

méthode de recherche utilisée pour répondre à vos 

questions et confirmer ou infirmer vos hypothèses, 

en incluant des informations sur le type de données, 

les outils d'analyse et l'échantillon d'étude.
5
 

● Plan adopté : Présentez brièvement l'organisation 

de votre article et le contenu de ses grandes 

sections.
5
 

2.3.2 Structure du Corps de l'Article 

Le corps de l'article doit être structuré de manière 

rigoureuse et équilibrée, en intégrant une partie théorique 

et conceptuelle, une partie analytique, et une 
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conclusion.
5 

1. Partie conceptuelle et théorique : 

○ Objectif : Présenter les concepts clés et le 

cadre théorique de l'étude. 

○ Contenu suggéré : Une revue de la littérature, 

la définition des termes clés, la présentation du 

cadre théorique et un lien avec les travaux 

existants dans le domaine.
5
 

2. Partie analytique : 

○ Objectif : Analyser les données et les 

observations pour répondre aux questions de 

recherche et tester les hypothèses. 

○ Contenu suggéré : Une description de la 

méthodologie, la présentation des résultats sous 

forme de tableaux ou de graphiques, 

l'interprétation des résultats et une discussion 

comparant vos conclusions avec celles d'études 

antérieures.
5
 

3. Conclusion : 

○ Objectif : Résumer les principales conclusions 

et mettre en avant les contributions de l'article. 

○ Contenu suggéré : Un rappel des résultats 

majeurs, la contribution de l'étude, les limites 

de votre recherche et des pistes pour de futures 

études ou des applications pratiques.
5
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2.4 Typologie des Méthodes de Recherche 

Le manuscrit doit présenter une méthodologie explicite 

et rigoureuse.
2
 Les méthodes de recherche les plus 

courantes dans les travaux académiques incluent 
5
: 

● Méthodes qualitatives : Utilisées pour explorer des 

phénomènes et comprendre des concepts 

complexes, elles incluent les entretiens, les focus 

groups, l'observation, l'analyse de contenu et les 

études de cas.
5
 

● Méthodes quantitatives : Visant à mesurer des 

variables et à tester des hypothèses à l'aide de 

données numériques. Elles englobent les enquêtes, 

les sondages, les expérimentations et les 

statistiques.
5
 

● Méthodes mixtes : Combinaison des approches 

qualitatives et quantitatives pour une analyse plus 

complète.
5
 

● Méthodes expérimentales : Permettent de tester 

des hypothèses dans des conditions contrôlées, 

comme les expérimentations en laboratoire.
5
 

● Méthodes non expérimentales : Observent les 

variables sans les manipuler, telles que les études 

descriptives, longitudinales et transversales.
5
 

● Méthodes bibliographiques ou documentaires : 

Basées sur la recherche dans des sources existantes, 

elles comprennent l'analyse documentaire et la 

revue de littérature.
5
 

● Méthodes historiques : Analysent les événements 

passés pour comprendre le présent, en étudiant des 

documents historiques ou en utilisant la chronologie 



GUIDE EXHAUSTIF POUR LES AUTEURS 

12 

comparative.
5
 

● Méthodes participatives : Impliquent les 

participants dans le processus de recherche, comme 

dans la recherche-action.
5
 

● Méthodes computationnelles : Utilisation d'outils 

technologiques pour analyser de grands ensembles 

de données (Big Data) ou des simulations.
5
 

● Méthodes philosophiques ou théoriques : Se 

concentrent sur l'analyse conceptuelle et la 

réflexion, comme la dialectique, l'herméneutique et 

l'analyse critique.
5
 

3. Le Processus d'Évaluation et de Publication 

Le processus éditorial de l'Institut est conçu pour être à 

la fois rigoureux et transparent, garantissant l'intégrité 

scientifique et la qualité des articles publiés. 

3.1 Soumission et Contrôle de Similarité 

La soumission des manuscrits se fait par courriel, via : 

@sms-institute.comjournals 

evue.economie.societe@gmail.com 

Droit.societe.revue@gmail.com 

PAR la plateforme de SMSIJ 

 https://journals.sms-institute.com/soumissions 

Une fois soumis, chaque article est soumis à un test de 

mailto:contact@sms-institute.com
mailto:evue.economie.societe@gmail.com
mailto:evue.economie.societe@gmail.com
mailto:Droit.societe.revue@gmail.com
https://journals.sms-institute.com/soumissions
https://journals.sms-institute.com/soumissions
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similarité en utilisant l'outil Turnitin, recommandé par le 

CNRST  . Ce contrôle est une étape non négociable pour 

détecter tout cas de plagiat et confirmer l'originalité du 

contenu, qui est un critère fondamental de l'éthique 

éditoriale  . 

3.2 L'Évaluation par les Pairs : Le Cœur de la 

Qualité 

Après le contrôle de similarité, l'article est envoyé pour 

évaluation par les pairs selon la méthode du double 

anonymat.
2
 Cette procédure est une garantie de 

l'impartialité du jugement : l'identité de l'auteur est 

masquée aux relecteurs, et vice-versa. L'évaluation est 

menée par deux experts du domaine qui utilisent une 

grille d'évaluation structurée pour juger l'article sur des 

critères précis, tels que la pertinence de la 

problématique, la rigueur de la méthodologie, la qualité 

de l'analyse, l'originalité de la contribution et la 

pertinence des sources.
2
 Les relecteurs émettent une 

recommandation, qui peut être l'acceptation sans 

modifications, l'acceptation avec des modifications 

mineures ou majeures, ou le rejet pur et simple de 

l'article.
2 

L'utilisation de la méthode du double anonymat est plus 

qu'une simple procédure ; elle est un pilier de la 

crédibilité de la revue. Elle assure que les décisions de 

publication reposent exclusivement sur le mérite 

scientifique du travail, et non sur la réputation de 

l'auteur. Pour la revue, c'est une manière de maintenir 

des standards élevés, tandis que pour l'auteur, c'est 
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l'assurance d'un examen équitable.
2 

3.2.1 Grille d'évaluation des articles 

L'évaluation des articles est basée sur un barème de 100 

points, répartis selon les critères suivants 
5
 : 

Critères Description Points 

Nom de l'auteur, 

fonction et institution 

Correctement traduit en 

anglais, informations 

claires et complètes 

5 

Titre de l'article Clair, précis, et 

représentatif du contenu 

5 

Résumé Entre 100 et 300 mots, 

incluant objectifs, 

méthodologie, résultats et 

conclusions 

10 

Mots-clés Minimum 5 mots-clés 

pertinents 

5 

Titre, résumé et mots-

clés en anglais 

Traduction complète et 

correcte 

10 

Introduction Comprend : contexte 

général, problématique, 

questions, et hypothèses de 

recherche 

20 

Objectif de recherche Clair et avec des objectifs 

secondaires si besoin 

5 

Méthodologie adoptée Clairement décrite (type de 

données, outils, 

échantillon) 

10 

Qualité de l'analyse et de 
la discussion 

Approfondie, cohérente, et 
bien argumentée 

10 

Adéquation de la 

conclusion avec 

l'analyse 

Conclusion claire et en lien 

direct avec l'analyse 

5 

Conformité du résumé 

avec le contenu 

Résumé qui reflète 

parfaitement le contenu 

5 
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Pertinence de la 

bibliographie 

Exhaustive et adaptée 5 

Structure de l'article / 

Rigueur du plan 

Structure logique et 

rigoureuse 

5 

Qualité rédactionnelle Langage clair, style fluide, 

et vocabulaire approprié 

5 

Total 100 

L'interprétation des notes est la suivante : 90-100 

correspond à un article Excellent, 80-89 à Très bon, 70-

79 à Acceptable et moins de 70 à Non acceptable.
5 

3.3 Les Étapes Post-Évaluation 

Une fois l'évaluation complétée, les auteurs reçoivent les 

commentaires des relecteurs et sont invités à soumettre 

une version révisée en intégrant les suggestions et en y 

répondant de manière claire  . L'acceptation finale de 

l'article ne survient qu'après la validation des corrections 

proposées. C'est à ce stade que les frais de publication 

sont exigés.
2
 Le processus de publication se poursuit 

avec la mise en page de l'article par l'équipe éditoriale, 

l'attribution d'un DOI, et sa publication en ligne sur la 

plateforme  . La capacité de l'auteur à suivre l'état 

d'avancement de son article à chaque étape, de la 

soumission à la publication, ainsi que la liste des articles 

reçus, témoigne de la transparence du processus éditorial 

de l'Institut.
2
 Cette politique active de communication 

permet de réduire l'incertitude pour l'auteur et renforce la 

légitimité de la revue. 

4. Aspects Logistiques et Administratifs 
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Les aspects logistiques, notamment les frais et les délais, 

sont gérés de manière claire et transparente afin 

d'informer les auteurs et de faciliter leur parcours de 

publication. 

4.1 Frais de Traitement des Articles (APC) 

Le modèle économique de l'Institut est basé sur des frais 

de traitement des articles, appelés Article Processing 

Charges (APC), qui ne sont exigés qu'après 

l'acceptation finale du manuscrit.
2
 Cette approche est 

cruciale, car elle garantit que la décision éditoriale est 

basée sur la qualité scientifique de l'article et non sur des 

considérations financières, une distinction importante par 

rapport à des revues potentiellement prédatrices.
2 

Le montant actuel des frais de traitement est de 500 

dirhams marocains (500 DH), ce qui correspond à 

environ 50 euros.
2
 Ces frais ne sont pas un coût de 

soumission, mais une contribution aux coûts de 

publication qui couvrent une gamme de services à forte 

valeur ajoutée pour l'auteur. 

Service Description 

Mise en Page 

Professionnelle 

Formatage et préparation de 

l'article pour la publication 

numérique  . 

Relecture et 

Révision 

Relecture linguistique et 

vérification de la qualité du 

texte  . 

Indexation Inscription de l'article dans les 

bases de données et les 
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répertoires scientifiques.
2 

Hébergement 

Numérique 

Maintenance et mise à 

disposition de l'article sur la 

plateforme en accès ouvert  . 

Attribution d'un 

DOI 

Identifiant numérique 

permanent garantissant la 

citabilité et la traçabilité.
2 

Certificat de 

Publication 

Document officiel attestant de 

la publication scientifique de 

l'article.
2 

Le paiement de ces frais est une étape finale qui 

confirme l'engagement de l'Institut à diffuser le travail de 

l'auteur dans un format professionnel et à en assurer la 

visibilité et la pérennité.
2 

4.2 Chronologie et Délais de Publication 

Le processus éditorial est un parcours qui demande de la 

patience de la part des auteurs, car il dépend de la 

réactivité de l'ensemble des acteurs, notamment des 

relecteurs. Les délais de traitement initiaux peuvent 

varier entre 3 et 8 semaines  . D'autres sources précisent 

que la décision initiale d'évaluation est généralement 

communiquée dans un délai de 8 à 12 semaines.
2
 Cette 

variation n'est pas contradictoire ; la fourchette plus 

longue est une estimation prudente qui prend en compte 

les retards potentiels. 

Il est également crucial de distinguer le délai 

d'évaluation du délai de publication. Une fois l'article 

officiellement accepté, l'étape de production, incluant la 
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mise en page et la relecture finale, prend généralement 

de 4 à 6 semaines avant que l'article ne soit disponible en 

ligne.
2
 Cette distinction des délais montre que l'Institut a 

un processus bien défini, mais qu'il est également 

conscient des réalités du travail académique, qui peut 

parfois entraîner des retards. 

Conclusion : Vers une Collaboration Scientifique 

Fructueuse 

Ce guide détaillé a pour but de fournir une feuille de 

route complète aux auteurs souhaitant publier dans les 

revues de l'Institut d'Études Sociales et Médiatiques. Le 

processus éditorial de l'Institut se distingue par son 

engagement envers la qualité scientifique, son adhésion 

aux normes internationales, et sa transparence. 

L'évaluation impartiale en double anonymat, l'utilisation 

d'outils de détection de la similarité et le modèle de frais 

basé sur l'acceptation sont autant de marqueurs d'une 

maison d'édition sérieuse et digne de confiance. 

Le succès de la soumission dépend d'une collaboration 

fructueuse. En respectant scrupuleusement les consignes 

de rédaction, en soumettant un travail de la plus haute 

qualité et en comprenant le processus, les auteurs 

maximisent leurs chances de publication. L'Institut offre 

une plateforme solide pour diffuser des recherches de 

pointe et s'engage à être un partenaire fiable dans le 

parcours de publication. 

Pour toute information complémentaire, les auteurs sont 

invités à consulter les ressources en ligne de la 
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plateforme SMSIJ ou à contacter directement l'équipe 

éditoriale. 

Annexes 

● Informations de Contact : 

○ Email : contact@sms-institute. 
2
 

○ Téléphone : +212772555320 
2
 

○ Adresse : SOCIAL AND MEDIA STUDIES 

INSTITUTE, BP 13413, CASABLANCA 

PRINCIPALE, CASABLANCA, MAROC 
2
 

● Liens Pertinents : 

○ Lien vers la plateforme des revues de l’Institut 

d’Études Sociales et Médiatiques 
2
 

○ Foire aux questions (FAQ) 
2
 

○ Processus d'évaluation des articles 
2
 

○ Consignes de rédaction 
2
 

○ Soumissions 
2
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: للكتاب الباحثوندلول شامل 

استكشاف عملوة النشر في 

مجلات معهد الدراسات 

 (SMSIJ)الاجتماعوة والإعلاموة 
. فهم النظام البيئي لمجلاث معهد الدراساث الاجخماعيت 1

 والإعلاميت

ن يهذف هزا الذلُل ئلى معاعذة الباخثحن، الأوادًمُحن والمهىُح

ئلى مجلاث معهذ  البدثُت ملترخاتهمالزًً ًشغبىن في جلذًم 

 Social and Media Studiesالذساظاث الاحخماعُت والإعلامُت )

Institute عخبر (. جأظغ المعهذ في الذاس البُماء بالمغشب، وَ

 للبدىر ومشهض جفىحر ًشهض على الذساظاث الاحخماعُت 
ً
مشهضا

خىلاعاث الشأي ووؽش والعُاظُت والاكخفادًت، بالإلافت ئلى اظ

وجخمثل مهمخه في جىفحر مىفت أوادًمُت  1البدىر العلمُت.

ـاسمت ومشةُت ليؽش الأعماٌ التي جخمع لخلُُم الأكشان.
2 
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 SMSIJ (Social andجم ئولاق مىفت مجلاث المعهذ، المعشوفت بـ 

Media Studies Institute Journals همبادسة اظتراجُجُت ،)

ضها. ئن دمج مجلاث مثل لخىخُذ ميؽىساث المى مجلت ٍمت وحعضٍ

ت لِغ مجشد حغُحر  الاكخفاد والمجخمع في هزه المىفت المشهضٍ

لىحعتي، بل هى كشاس مذسوط يهذف ئلى جدعحن ججشبت المإلفحن 

ومً خلاٌ ججمُع الميؽىساث جدذ مٍلت واخذة، ٌعضص  3واللشاء.

ىه، مما ًشسخ  ت حمُع عىاوٍ شي وسؤٍ المعهذ الاحعاق الخدشٍ

شي مخماظً ومىزىق في المؽهذ البدثي.  3مياهخه هىُان جدشٍ

حغىي المجلاث المعخمافت على هزه المىفت مجمىعت مخىىعت 

مخخففت في  مجلت اللاهىن والمجخمعمً الخخففاث. فـ 

اللاهىن والعلىم العُاظُت والعلاكاث الذولُت والعلىم 

 أما 2الاحخماعُت.

م الاكخفادًت والإداسة فمىشظت للعلى  مجلت الاكخفاد والمجخمع

 بالإلافت ئلى رلً، حعخمُف المىفت 2والعُاظاث العامت.

ت خاـت لمجلت اللاهىن والمجخمع، جشهض على ئوعاهُاث ، وهي دوسٍ

 2العلىم الإوعاهُت.
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لممان أكص ى كذس مً الاهدؽاس والاعتراف، ًلتزم المعهذ بفهشظت 

)المعهذ  IMISTمجلاجه في كىاعذ بُاهاث معترف بها، بما في رلً 

عخبر حعُحن معشف الياةً  2المغشبي للإعلام العلمي والخلجي(. وَ

ت في اليؽش DOIالشكمي ) ( ليل ملاٌ ميؽىس مماسظت معُاسٍ

العلمي، جممً ئمياهُت جدبعه والاظدؽهاد به في كىاعذ البُاهاث 

ئن الالتزام بهزه وجأزحرها. الذولُت، مما ٌعضص دًمىمت الأبدار 

اث المخلذمت ًٍهش ومىح المعهذ في عذم الاكخفاس على المماسظ

اليؽش المخلي، بل في جشظُخ مياهخه هفاعل مىزىق ومخىافم مع 

 معاًحر الىٍام الأوادًمي العالمي.

 وجقدًمه لمقترح البحثيا. إعداد 2

جبذأ عملُت اليؽش بالإعذاد الذكُم للمخىىوت مً كبل المإلف، 

ت والعلمُت الزي ًجب أن ًلتزم بمجمىعت مً الم شٍ خىلباث الخدشٍ

 الفاسمت.

 شروط النشر الأساسيت 2.1

كبل أي جلذًم، ًجب على المإلف الخأهذ مً أن مخىىوخه 

غحر حعخىفي الؽشوه الأظاظُت الخالُت. ًجب أن ًيىن الملاٌ 
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، أي أهه لم ًخم وؽشه أو جلذًمه في هفغ الىكذ لمجلت ميؽىس 

  2أخشي.
ً
عذ اخترام هزا الؽشه مبذأ  في أخلاكُاث  وَُ

ً
أظاظُا

إدي عذم الامخثاٌ له ئلى الشفن الفىسي  اليؽش العلمي، وٍ

.ٌ بالإلافت ئلى رلً، ًجب أن ًىذسج الملاٌ لمً  2للملا

مجالاث المجلت، التي حغىي مجمىعت واظعت مً العلىم 

الاحخماعُت، بما في رلً علىم الاجفاٌ، الإعلام، الثلافت، الفىش 

 2هىن.الىلذي، الاكخفاد واللا

ت.  ًمىً هخابت الملالاث باللغاث العشبُت أو الفشوعُت أو الإهجلحزً

وبغن الىٍش عً اللغت الشةِعُت للملاٌ، مً المشوسي جلذًم 

ملخق وولماث مفخاخُت بلغت زاهُت لممان اهدؽاس أوظع 

ىٌ أفمل  .ووـ

 حعليماث الخحرير الخفصيليت 2.2

زام الفاسم بمخىلباث ًجب أن جىخمل حىدة المخخىي بالالت

الؽيل. على الشغم مً أن دلُل المإلفحن ٌؽحر ئلى أهه لا ًخىلب 

همىرج مدذد للخلذًم الأولي، مما ًذعى المإلف ئلى الترهحز على 

فعش  المخخىي  ًُ ش ًمىً أن  ، فان عذم الالتزام بخعلُماث الخدشٍ
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ذًم على أهه هلق في الفشامت. ئن جبجي هزه المعاًحر مىز الخل

مىً أن ًإزش بؽيل ئًجابي  شي وٍ م الخدشٍ الأولي ٌعهل عمل الفشٍ

على الخلُُم الأولي. ًجب أن ًخىافم جيعُم المخىىوت مع 

 المىاـفاث الخالُت:

 الىـف المعُاس

 Times New Roman هىع الخي

للملالاث  12للملالاث باللغت العشبُت؛  14 حجم الخي

 باللغت الفشوعُت

الخباعذ بحن 

 ىشالأظ

1.5 

 ظم مً ول حاهب 2.5 الهىامؾ

 ـفدت، بما في رلً كاةمت المشاحع 20و 12بحن  وىٌ المخىىوت

لُت   بلغتها اـلأ
ً
ًجب أن جخممً المخىىوت بؽيل ئلضامي ملخفا

ت.Abstractبالإلافت ئلى ملخق ) ىلب  2( مترحم ئلى الإهجلحزً ًُ

 اظخخذام مشاحع ببلُىغشافُت مىزىكت 
ً
واجباع مً المإلفحن أًما

 همي الاكخباط
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APA.2  ًخىحب على ول مإلف جلذًم هبزة ظحرة راجُت لا ،
ً
وأخحرا

 2ولمت، مع جففُل اهخماءاتهم ومجالاث بدثهم. 150جخجاوص 

 مكىهاث المقال: من المقدمت إلى الخاجمت 2.3

ىصح المإلفىن  ًُ لممان الجىدة العلمُت وولىح المخىىوت، 

 م.بالالتزام بهُيل مدذد لملالاته

 هيكل المقدمت 2.3.1

ًجب أن جيىن الملذمت ملخفًا مىحضًا ًهيئ اللاسب للخدلُل 

 :5اللادم وجخممً العىاـش الخالُت 

كذم الإواس العام لمىلىعً وأهمُخه في  العُاق العام: ●

مجاٌ العلىم الاحخماعُت أو الاكخفادًت أو اللاهىهُت. أبشص 

 5اللماًا التي جبرس بدثً.

ت بؽيل واضح كم  الإؼيالُت: ● بفُاغت الإؼيالُت المشهضٍ

ومىحض. خذد الفجىاث أو الخدذًاث المخذدة في الأدبُاث 

 5المىحىدة.

خذد أظئلت البدث المخذدة التي جىبثم  الأظئلت الخاـت: ●

 5مً الإؼيالُت.



GUIDE EXHAUSTIF POUR LES AUTEURS 

26 

لع الفشلُاث التي ـغتها للإحابت على  فشلُاث البدث: ●

 5أظئلت البدث.

ةِس ي لذساظخً ـف بىلىح الهذف الش  هذف البدث: ●

 5وارهش الأهذاف الثاهىٍت ئرا لضم الأمش.

ـف باخخفاس مىهج البدث المعخخذم  المىهجُت المعخمذة: ●

للإحابت على أظئلخً وجأهُذ أو دخن فشلُاجً، مع 

جممحن معلىماث عً هىع البُاهاث، وأدواث الخدلُل، 

وعُىت الذساظت.
5 

ي كذم باخخفاس جىٍُم ملالخً ومدخى  الخىت المعخمذة: ●

 5أكعامها الشةِعُت.

 هيكل متن المقال 2.3.2

خممً   بؽيل دكُم ومخىاصن، وٍ
ً
ًجب أن ًيىن متن الملاٌ مىٍما

، وخاجمت.
ً
 جدلُلُا

ً
، وحضءا

ً
 ومفاهُمُا

ً
ا  هٍشٍ

ً
 5حضءا

 الجزء المفاهيمي والنظري: .1

جلذًم المفاهُم الشةِعُت والإواس الىٍشي  الهذف: ○

 للذساظت.

ف مشاحعت  المخخىي الملترح: ○ الأدبُاث، حعشٍ
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المفىلخاث الشةِعُت، جلذًم الإواس الىٍشي، والشبي 

 5بالأعماٌ المىحىدة في المجاٌ.

 الجضء الخدلُلي: .0

جدلُل البُاهاث والملاخٍاث للإحابت على  الهذف: ○

 أظئلت البدث واخخباس الفشلُاث.

ف المىهجُت، عشك الىخاةج في  المخخىي الملترح: ○ وـ

جفعحر الىخاةج ومىاكؽت  ؼيل حذاوٌ أو سظىم بُاهُت،

جلاسن اظخيخاحاجً مع جلً الىاسدة في الذساظاث 

 5العابلت.

 الخاجمت: .2

جلخُق الاظخيخاحاث الشةِعُت وإبشاص  الهذف: ○

 معاهماث الملاٌ.

جزهحر بالىخاةج الشةِعُت، معاهمت  المخخىي الملترح: ○

الذساظت، خذود البدث، ومعاساث للذساظاث 

 5عملُت.المعخلبلُت أو الخىبُلاث ال

 جصنيف مناهج البحث 2.4

حؽمل  2ًجب أن جلذم المخىىوت مىهجُت واضخت ودكُلت.
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 في الأعماٌ الأوادًمُت ما ًلي 
ً
 :5مىاهج البدث الأهثر ؼُىعا

عخخذم لاظخىؽاف الٍىاهش وفهم  المىاهج الىىعُت: ●
ُ
ح

المفاهُم المعلذة، وحؽمل الملابلاث، ومجمىعاث الىلاػ، 

خخىي، ودساظاث الخالت.والملاخٍت، وجدلُل الم
5 

تهذف ئلى كُاط المخغحراث واخخباس  المىاهج الىمُت: ●

الفشلُاث باظخخذام البُاهاث الشكمُت. وحؽمل 

 5الاظخبُاهاث، الاظخىلاعاث، الخجاسب، والإخفاء.

ججمع بحن المىاهج الىىعُت والىمُت  المىاهج المخخلىت: ●

.
ً
 5لخدلُم جدلُل أهثر ؼمىلا

بُت: ● حعمذ باخخباس الفشلُاث في ٌشوف  المىاهج الخجشٍ

 5ممبىوت، مثل الخجاسب في المخخبر.

بُت: ● جلىم بمشاكبت المخغحراث دون  المىاهج غحر الخجشٍ

الخلاعب بها، مثل الذساظاث الىـفُت، الىىلُت، 

 5والعشلُت.

حعخمذ على البدث في  المىاهج الببلُىغشافُت أو الىزاةلُت: ●

ىزاةم ومشاحعت المفادس المىحىدة، وحؽمل جدلُل ال

 5الأدبُاث.
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خُت: ● جدلل الأخذار المالُت لفهم الخالش،  المىاهج الخاسٍ

خُت أو اظخخذام الملاسهت  عبر دساظت الىزاةم الخاسٍ

 5الضمىُت.

ؽشن المؽاسهحن في عملُت البدث، هما  المىاهج الدؽاسهُت: ●
ُ
ح

 5في البدث العملي.

دلُل حعخخذم الأدواث الخىىىلىحُت لخ المىاهج الخىظبُت: ●

مجمىعاث هبحرة مً البُاهاث )البُاهاث الطخمت( أو 

 5المخاواة.

ت: ● جشهض على الخدلُل المفاهُمي  المىاهج الفلعفُت أو الىٍشٍ

ل، والخدلُل الىلذي.  5والخفىحر، مثل الجذلُت، الخأوٍ

 . عمليت الخقييم والنشر3

ت للمعهذ لخيىن ـاسمت وؼفافت في آن  شٍ ممذ العملُت الخدشٍ ُـ

 واخذ، مما ًممً الجزاهت العلمُت وحىدة الملالاث الميؽىسة.

 الخقدًم والخحقق من الدشابه 3.1

ً ذ الإلىترووي على العىاوٍ  : ًخم جلذًم المخىىواث عبر البرً

institute.com-@smsjournals 

mailto:contact@sms-institute.com
mailto:contact@sms-institute.com
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evue.economie.societe@gmail.com 

societe.revue@gmail.comroit.D 

 عبر مىفت المجلت :و ا

 institute.com/soumissions-https://journals.sms 

جلذًمها، ًخم ئخماع ول ملاٌ لاخخباس حؽابه وبمجشد  

عذ   CNRST، المىص ى بها مً كبل Turnitinباظخخذام أداة  . وَُ

هزا الخدلم خىىة غحر كابلت للخفاوك للىؽف عً أي خالت 

اهخداٌ أدبي وجأهُذ أـالت المخخىي، وهى معُاس أظاس ي في 

 . أخلاكُاث اليؽش 

 الجىدةجقييم الأقران: جىهر  3.2

شظل الملاٌ للخلُُم مً كبل الأكشان  ًُ بعذ الخدلم مً الدؽابه، 

 لمىهجُت 
ً
هزه العملُت هي لماهت  2.الخعمُت المضدوحتوفلا

لخُادًت الخىم: هىٍت المإلف جيىن مخفُت عً المخىمحن، 

ً في المجاٌ  والعىغ صخُذ. ًخم الخلُُم مً كبل خبحرً

الملاٌ بىاءً على ٌعخخذمان ؼبىت جلُُم مىٍمت للخىم على 

mailto:evue.economie.societe@gmail.com
mailto:evue.economie.societe@gmail.com
mailto:Droit.societe.revue@gmail.com
mailto:Droit.societe.revue@gmail.com
https://journals.sms-institute.com/soumissions
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معاًحر دكُلت، مثل أهمُت الإؼيالُت، دكت المىهجُت، حىدة 

ًلذم المخىمىن  2الخدلُل، أـالت المعاهمت وأهمُت المفادس.

جىـُت، كذ جيىن باللبىٌ دون حعذًلاث، أو اللبىٌ مع حعذًلاث 

ذ للملاٌ. ت، أو الشفن الفشٍ  2وفُفت أو حىهشٍ

وحت هى أهثر مً مجشد ئن اظخخذام مىهجُت الخعمُت المضد

ئحشاء؛ فهى سهحزة لمفذاكُت المجلت. فهى ًممً أن كشاساث اليؽش 

ا ئلى الجذاسة العلمُت للعمل، ولِغ على ظمعت  حعدىذ خفشًٍ

المإلف. وباليعبت للمجلت، فهي وظُلت للخفاً على معاًحر 

.ٌ  2عالُت، بِىما باليعبت للمإلف، فهي لمان لخلُُم عاد

 لمقالاثشبكت جقييم ا 3.2.1

هلىت، مىصعت وفلًا  100ٌعخمذ جلُُم الملالاث على ملُاط مً 

 :5للمعاًحر الخالُت 

 الىلاه الىـف المعاًحر

اظم المإلف، 

ُفخه واهخماؤه  وٌ

 المإظس ي

مترحم بؽيل صخُذ ئلى 

ت، ومعلىماث واضخت  الإهجلحزً

 وواملت

5 
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مثل المخخىي  عىىان الملاٌ  5 واضح، دكُم، وٍ

ً  300و  100بحن  الملخق ولمت، ًخمم

الأهذاف، المىهجُت، الىخاةج 

 والاظخيخاحاث

10 

ولماث مفخاخُت راث ـلت  5 اليلماث المفخاخُت

 على الأكل

5 

العىىان، الملخق 

واليلماث المفخاخُت 

ت  بالإهجلحزً

 10 جشحمت واملت وصخُدت

جخممً: العُاق العام،  الملذمت

الإؼيالُت، الأظئلت، وفشلُاث 

 البدث

20 

واضح، مع ئمياهُت وحىد  ذف البدثه

ت  أهذاف زاهىٍ

5 

ىفت بىلىح )هىع  المىهجُت المعخمذة مىـ

 البُاهاث، الأدواث، العُىت(

10 

حىدة الخدلُل 

 والمىاكؽت

عمُلت، مخماظىت، ومبرسة 

 بؽيل حُذ

10 

 5خاجمت واضخت ومشجبىت ملاءمت الخاجمت 
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 مباؼشة بالخدلُل للخدلُل

مىابلت الملخق 

 للمدخىي 

ملخق ٌعىغ المخخىي بؽيل 

 مثالي

5 

 5 ؼاملت ومىاظبت أهمُت المشاحع

هُيل الملاٌ / دكت 

 الخىت

 5 هُيل مىىلي ودكُم

لغت واضخت، أظلىب ظلغ،  حىدة الفُاغت

 ومفشداث مىاظبت

5 

 100  المجمىع

حعجي  89-80حعجي "ممخاص"،  100-90جفعحر الذسحاث هى والخالي: 

 ،"
ً
حعجي "غحر  70"ملبىٌ" وأكل مً حعجي  79-70"حُذ حذا

."  5ملبىٌ

 مراحل ما بعد الخقييم 3.3

بمجشد اهخماٌ الخلُُم، ًخللى المإلفىن حعلُلاث المخىمحن 

ىلب مجهم جلذًم وسخت معذلت جذمج الاكتراخاث وججُب علحها  وٍُ

. لا ًخم اللبىٌ الجهاتي للملاٌ ئلا بعذ الخدلم مً صخت  بىلىح 

 2خت. وعىذ هزه المشخلت، ًخم ولب سظىم اليؽش.الخعذًلاث الملتر 
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شي،  م الخدشٍ حعخمش عملُت اليؽش بخيعُم الملاٌ مً كبل الفشٍ

(، ووؽشه على المىفت DOIوجخفُق معشف الياةً الشكمي )

. ئن كذسة المإلف على جدبع خالت ملاله في ول  الإلىتروهُت 

مت الملالاث مشخلت، مً الخلذًم ئلى اليؽش، بالإلافت ئلى كاة

ت للمعهذ. شٍ  2المعخلمت، حؽهذ على ؼفافُت العملُت الخدشٍ

وحعاعذ هزه العُاظت اليؽىت في الخىاـل على جللُل خالت 

 عذم الُلحن لذي المإلف وحعضص ؼشعُت المجلت.

 . الجىاهب اللىجسديت والإداريت4

جخم ئداسة الجىاهب اللىحعدُت، بما في رلً الشظىم والمىاعُذ 

لت واضخت وؼفافت لإعلام المإلفحن وحعهُل سخلت  الجهاةُت، بىشٍ

 وؽشهم.

 (APCرسىم معالجت المقالاث ) 4.1

ٌعخمذ الىمىرج الاكخفادي للمعهذ على سظىم معالجت الملالاث، 

ذعى 
ُ
ىلب ئلا APC) سظىم معالجت الملاٌوالتي ج

ُ
بعذ (، والتي لا ج

، لأ  2.اللبىٌ الجهاتي للمخىىوت
ً
عذ هزا الىهج خاظما هه ًممً ٌُ

شي ٌعدىذ ئلى الجىدة العلمُت للملاٌ ولِغ على  أن اللشاس الخدشٍ
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 ملاسهت بالمجلاث التي كذ 
ً
 مهما

ً
اعخباساث مالُت، وهى ما ًمثل فشكا

 2جيىن مُفترظت.

، دسهم( 500دسهم مغشبي ) 500المبلغ الخالي لشظىم المعالجت هى 

لخلذًم هزه الشظىم لِعذ جيلفت  2ًىسو. 50أي ما ٌعادٌ خىالي 

الملاٌ، بل هي معاهمت في جيالُف اليؽش التي حغىي مجمىعت 

 مً الخذماث راث اللُمت الممافت العالُت للمإلف.

 الىصف الخدمت

الخيعُم الاخترافي 

 للففداث

 . جيعُم وإعذاد الملاٌ لليؽش الشكمي 

 الخذكُم اللغىي والخدلم مً حىدة الىق  الخذكُم والمشاحعت

. 

ئدساج الملاٌ في كىاعذ البُاهاث والفهاسط  فهشظتال

 2العلمُت.

ـُاهت وجىفحر الملاٌ على المىفت بؽيل  الاظخمافت الشكمُت

 . مفخىح 

 ً جخفُق معشف الياة

 (DOIالشكمي )

معشف سكمي داةم ًممً كابلُت الاكخباط 

 2والخدبع.

ي وزُلت سظمُت حؽهذ على اليؽش العلم ؼهادة اليؽش العلمي
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 2للملاٌ.

عذ دفع هزه الشظىم خىىة نهاةُت جإهذ التزام المعهذ بيؽش  ٌُ

 2عمل المإلف في ؼيل اخترافي ولمان ولىخه ودًمىمخه.

 الجدول الزمني ومىاعيد النشر 4.2

ت سخلت جخىلب الفبر مً المإلفحن، لأنها  شٍ حعخبر العملُت الخدشٍ

ـت حعخمذ على ظشعت اظخجابت حمُع الأوشاف الفاعلت، خا

 8و 3المخىمحن. ًمىً أن جتراوح مىاعُذ المعالجت الأولُت بحن 

بلغ به  أظابُع  ًُ . وجىضح مفادس أخشي أن اللشاس الأولي للخلُُم 

 في غمىن 
ً
. 12ئلى  8عادة

ً
؛  2أظبىعا

ً
هزا الاخخلاف لِغ جىاكما

فالمذي الأوىٌ هى جلذًش خزس ًأخز في الاعخباس الخأخحراث 

 المخخملت.

 الخمُحز بحن مىعذ الخلُُم ومىعذ اليؽش. مً ال
ً
مشوسي أًما

فبمجشد اللبىٌ الشظمي للملاٌ، حعخغشق مشخلت الإهخاج، بما في 

 مً 
ً
أظابُع كبل أن  6ئلى  4رلً الخيعُم والخذكُم الجهاتي، عادة

 على الإهترهذ.
ً
ٍهش هزا الخمُحز في المىاعُذ  2ًفبذ الملاٌ مخاخا وٍُ

 خلاةم أن لذي المعهذ عملُت مد
ً
، ولىىه ًذسن أًما

ً
ذدة حُذا
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 ئلى جأخحراث.
ً
 العمل الأوادًمي، الزي كذ ًإدي أخُاها

 خاجمت: هحى حعاون علمي مثمر

م واملت  ىت وشٍ يهذف هزا الذلُل الخففُلي ئلى جىفحر خشٍ

للمإلفحن الشاغبحن في اليؽش في مجلاث معهذ الذساظاث 

ت للمعهذ بالتزامها الاحخماعُت والإعلامُت. جخمحز العملُت الخدش  ٍشٍ

بالجىدة العلمُت، التزامها بالمعاًحر الذولُت، وؼفافُتها. فالخلُُم 

الخُادي بالخعمُت المضدوحت، واظخخذام أدواث الىؽف عً 

، ولها علاماث جذٌ  الدؽابه، وهمىرج الشظىم اللاةم على اللبىٌ

 على مإظعت وؽش حادة وحذًشة بالثلت.

عاون المثمش. فمً خلاٌ اخترام ٌعخمذ هجاح الخلذًم على الخ

ش بذكت، وجلذًم عمل بأعلى حىدة، وفهم  حعلُماث الخدشٍ

ذ المإلفىن مً فشؿ وؽش أعمالهم. ًىفش المعهذ  العملُت، ًضٍ

 
ً
يا لتزم بأن ًيىن ؼشٍ مىفت كىٍت ليؽش الأبدار المخلذمت وٍ

 في سخلت اليؽش.
ً
 مىزىكا

شجى مً المإلفحن الشحىع ًُ ئلى المىاسد  لأي معلىماث ئلافُت، 

م  SMSIJالمخاخت على مىفت  أو الاجفاٌ مباؼشة بالفشٍ



GUIDE EXHAUSTIF POUR LES AUTEURS 

38 

شي.  الخدشٍ

 الملاخم

 معلىماث الاجفاٌ: ●

ذ الإلىترووي: ○ أو  contact@sms-institute.com البرً

revuedroi@gmail.com 2 

 2 212772555320+ الهاجف: ○

 SOCIAL AND MEDIA STUDIES العىىان: ○

INSTITUTE, BP 13413, CASABLANCA 

PRINCIPALE, CASABLANCA, MAROC 2 

 سوابي راث ـلت: ●

سابي مىفت مجلاث معهذ الذساظاث الاحخماعُت  ○

 2والإعلامُت 

 2 (FAQالأظئلت الؽاتعت ) ○

 2عملُت جلُُم الملالاث  ○

ش  ○  2حعلُماث الخدشٍ

 2الخلذًماث  ○


