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1. Comprendre I'Ecosystéme des Revues SMSIJ

Le présent guide s'adresse aux chercheurs, universitaires
et professionnels souhaitant soumettre leurs manuscrits
aux revues de I'Institut d'Etudes Sociales et Médiatiques
(Social and Media Studies Institute). Fondé a
Casablanca, au Maroc, I'Institut se positionne comme un
centre de recherche et un think tank axé sur les études
sociales, politiques et économiques, ainsi que sur les
sondages d'opinion et la publication de recherches
scientifiques.” Sa mission est de fournir une plateforme
académique rigoureuse et visible pour la diffusion de
travaux évalués par des pairs.”

La plateforme des revues de I'Institut, nommeée SMSIJ
(Social and Media Studies Institute Journals), a été
lancée en tant qu'initiative stratégique pour consolider et
valoriser les publications de l'organisation. L'intégration
de revues comme la Revue Economie et Société dans
cette plateforme centralisée n'est pas un simple
changement logistique, mais une décision délibérée
visant a améliorer l'expérience des auteurs et des
lecteurs.® En regroupant les publications sous une seule
banniere, I'Institut renforce la cohérence éditoriale et la
visibilité de I'ensemble de ses titres, s'établissant comme
une entité éditoriale cohésive et crédible dans le paysage
de la recherche.’

Les revues hébergées sur cette plateforme couvrent des
champs disciplinaires variés. La Revue Droit et Société
est spécialisée en droit, sciences politiques, relations
internationales et sciences sociales.” La
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Revue Economie et Société est dédiée aux sciences
économiques, & la gestion et aux politiques publiques.’
De plus, la plateforme accueille

INSANIAT, un périodique spécial de la revue Droit et
Société, focalisé sur les sciences humaines.?

Pour garantir une diffusion et une reconnaissance
optimales, I'Institut s'engage a indexer ses revues aupres
de bases de données reconnues, notamment I'IMIST
(Institut Marocain de [I'Information Scientifique et
Technique).” L'attribution d'un DOl (Digital Object
Identifier) a chaque article publié est une pratique
standard de [I'édition scientifique qui garantit sa
tracabilité et sa citabilité dans les bases de données
internationales, renforcant ainsi la pérennité et l'impact
des recherches . L'adhésion a ces pratiques de pointe
montre I'ambition de I'Institut de ne pas se limiter a une
diffusion locale, mais de se positionner comme un acteur
crédible et conforme aux normes de I'‘écosystéme
académique mondial.

2. Préparation et Soumission du Manuscrit

Le processus de publication commence par la
préparation minutieuse du manuscrit par l'auteur, qui doit
adhérer a un ensemble d'exigences éditoriales et
scientifiques rigoureuses.

2.1 Conditions Fondamentales de Publication

Avant toute soumission, l'auteur doit s'assurer que son
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manuscrit remplit les conditions de fond suivantes.
L'article doit étre inédit, c'est-a-dire qu'il ne doit avoir
été ni publié ni soumis simultanément & une autre revue.’
Le respect de cette exigence est un principe fondamental
de I'éthique de la publication scientifique et le non-
respect de celle-ci entraine un rejet systématique.” De
plus, l'article doit s'inscrire dans les domaines de la
revue, qui couvrent un large éventail des sciences
sociales, incluant les sciences de la communication, les
médiazls, la culture, la pensée critique, I'économie et le
droit.

Les articles peuvent étre rédigés en arabe, francais ou
anglais. Quelle que soit la langue principale de l'article,
il est impeératif de fournir un résumé (abstract) et des
mots-clés dans une seconde langue pour garantir une
diffusion plus large et une meilleure accessibilité .

2.2 Instructions Détaillées de Rédaction

La qualité du fond doit étre complétée par un respect
strict des exigences de forme. Bien que le guide des
auteurs indique qu'aucun gabarit n'est exigé pour la
soumission initiale, invitant l'auteur a se concentrer sur
le contenu , le non-respect des consignes de rédaction
peut étre interprété comme un manque de rigueur.
Adopter ces normes des la soumission initiale facilite le
travail de [I'équipe éditoriale et peut influencer
positivement I'évaluation préliminaire. Le formatage du
manuscrit doit étre conforme aux spécifications
suivantes :
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Critere Description

Police Times New Roman

Taille de la Police | 14 pour les articles en arabe; 12
pour les articles en francais

Interligne 15

Marges 2.5 cm de chaque coté

Longueur du | Entre 12 et 20  pages,
Manuscrit bibliographie incluse

Le manuscrit doit impérativement inclure un résumé
dans sa langue d'origine ainsi qu'un Abstract traduit en
anglais.” Les auteurs sont également tenus d'utiliser des
références bibliographiques fiables et de suivre le style
de citation

APA.? Enfin, une notice biographique de 150 mots
maximum est requise pour chaque auteur, détaillant leurs
affiliations et domaines de recherche.’

2.3 Eléments de I'Article : De I'Introduction a la
Conclusion

Pour assurer la qualité scientifigue et la clarté du
manuscrit, les auteurs sont invités a adhérer a une
structure bien définie pour leur article.

2.3.1 Structure de I'Introduction
L'introduction doit étre un résumé concis qui prépare le

lecteur a l'analyse a venir et qui comprend les éléments
suivants ° :
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Contexte général : Présentez le cadre général de
votre sujet et son importance dans le domaine des
sciences sociales, économiques ou juridiques.
Mettez en évidence les enjeux qui justifient votre
recherche.”

Problématique : Formulez la problématique
centrale de maniere explicite et concise. Identifiez
les lacunes ou les défis spécifiques dans la
littérature existante.”

Questions particulieres : Détaillez les questions de
recherche speécifiqgues qui découlent de la
problématique.’

Hypothéses de recherche : FEtablissez les
hypotheses que vous avez formulées pour répondre
a vos questions de recherche.’

Objectif de recherche : Décrivez clairement
I'objectif principal de votre étude et mentionnez les
objectifs secondaires si nécessaire.’

Méthodologie adoptée : Décrivez briévement la
méthode de recherche utilisée pour répondre a vos
questions et confirmer ou infirmer vos hypothéses,
en incluant des informations sur le type de données,
les outils d'analyse et I'échantillon d'étude.”

Plan adopté : Présentez brievement I'organisation
de votre article et le contenu de ses grandes
sections.”

2.3.2 Structure du Corps de I'Article

Le corps de larticle doit étre structuré de maniére
rigoureuse et équilibrée, en intégrant une partie théorique

conceptuelle, une partie analytique, et une
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conclusion.®

1. Partie conceptuelle et théorique :

o

Objectif : Présenter les concepts clés et le
cadre théorique de I'étude.
Contenu suggéré : Une revue de la littérature,
la définition des termes clés, la présentation du
cadre théorique et un lien avec les travaux
existants dans le domaine.”

2. Partie analytique :

o

Objectif : Analyser les donnees et les
observations pour répondre aux questions de
recherche et tester les hypotheses.

Contenu suggéré : Une description de la
méthodologie, la présentation des résultats sous
forme de tableaux ou de graphiques,
I'interprétation des résultats et une discussion
comparant vos conclusions avec celles d'études
antérieures.”

3. Conclusion:

o

Objectif : Résumer les principales conclusions
et mettre en avant les contributions de l'article.
Contenu suggeéré : Un rappel des résultats
majeurs, la contribution de I'étude, les limites
de votre recherche et des pistes pour de futures
études ou des applications pratiques.’

10
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2.4 Typologie des Méthodes de Recherche

Le manuscrit doit présenter une méthodologie explicite
et rigoureuse.” Les méthodes de recherche les plus
courantes dans les travaux académiques incluent °:

e Méthodes qualitatives : Utilisées pour explorer des
phénomenes et comprendre des concepts
complexes, elles incluent les entretiens, les focus
groups, l'observation, l'analyse de contenu et les
études de cas.”

e Méthodes quantitatives : Visant a mesurer des
variables et a tester des hypothéses a l'aide de
données numeériques. Elles englobent les enquétes,
les sondages, les expérimentations et les
statistiques.”

e Méthodes mixtes : Combinaison des approches
qualitatives et quantitatives pour une analyse plus
compléte.”

e Meéthodes expérimentales : Permettent de tester
des hypotheses dans des conditions controlées,
comme les expérimentations en laboratoire.”

e Méthodes non expérimentales : Observent les
variables sans les manipuler, telles que les études
descriptives, longitudinales et transversales.”

e Meéthodes bibliographiques ou documentaires :
Baseées sur la recherche dans des sources existantes,
elles comprennent I'analyse documentaire et la
revue de littérature.”

e Maéthodes historiques : Analysent les événements
passés pour comprendre le présent, en étudiant des
documents historiques ou en utilisant la chronologie

11
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comparative.’

e Meéthodes participatives : Impliquent les
participants dans le processus de recherche, comme
dans la recherche-action.’

e Méthodes computationnelles : Utilisation d'outils
technologiques pour analyser de grands ensembles
de données (Big Data) ou des simulations.”

e Méthodes philosophiques ou théoriques : Se
concentrent sur l'analyse conceptuelle et la
réflexion, comme la dialectique, I'nerméneutique et
l'analyse critique.’

3. Le Processus d'Evaluation et de Publication

Le processus éditorial de I'Institut est congu pour étre a
la fois rigoureux et transparent, garantissant l'intégrité
scientifique et la qualité des articles publiés.

3.1 Soumission et Contrdle de Similarité

La soumission des manuscrits se fait par courriel, via :

@sms-institute.comjournals

evue.economie.societe@gmail.com

Droit.societe.revue@gmail.com

PAR la plateforme de SMSIJ
https://journals.sms-institute.com/soumissions

Une fois soumis, chaque article est soumis a un test de

12
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similarité en utilisant I'outil Turnitin, recommandé par le
CNRST . Ce contrdle est une étape non négociable pour
détecter tout cas de plagiat et confirmer l'originalité du
contenu, qui est un critere fondamental de I'éthique
éditoriale .

3.2 L'Evaluation par les Pairs : Le Cceur de la
Qualité

Aprés le contrdle de similarité, l'article est envoyé pour
évaluation par les pairs selon la méthode du double
anonymat.” Cette procédure est une garantie de
Iimpartialité du jugement : l'identité de l'auteur est
masquee aux relecteurs, et vice-versa. L'évaluation est
menée par deux experts du domaine qui utilisent une
grille d'évaluation structurée pour juger l'article sur des
criteres précis, tels que la pertinence de la
problématique, la rigueur de la méthodologie, la qualité
de [lanalyse, l'originalit¢ de la contribution et la
pertinence des sources.” Les relecteurs émettent une
recommandation, qui peut étre l'acceptation sans
modifications, l'acceptation avec des modifications
mineures ou majeures, ou le rejet pur et simple de
l'article.

L'utilisation de la méthode du double anonymat est plus
qu'une simple procédure ; elle est un pilier de la
crédibilité de la revue. Elle assure que les décisions de
publication reposent exclusivement sur le meérite
scientifique du travail, et non sur la réputation de
l'auteur. Pour la revue, c'est une maniere de maintenir
des standards eleves, tandis que pour l'auteur, c'est

13
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l'assurance d'un examen équitable.?

3.2.1 Grille d'évaluation des articles

L'évaluation des articles est basée sur un baréme de 100
points, répartis selon les critéres suivants °:

Criteres Description Points

Nom de l'auteur, | Correctement traduit en 5

fonction et institution anglais, informations
claires et complétes

Titre de l'article Clair, preécis, et 5
représentatif du contenu

Résumé Entre 100 et 300 mots, 10
incluant objectifs,
méthodologie, résultats et
conclusions

Mots-clés Minimum 5 mots-clés 5
pertinents

Titre, résumé et mots- | Traduction compléte et 10

clés en anglais correcte

Introduction Comprend contexte 20
général,  problématique,
questions, et hypotheses de
recherche

Obijectif de recherche Clair et avec des objectifs 5
secondaires si besoin

Méthodologie adoptée Clairement décrite (type de 10
données, outils,
échantillon)

Qualité de l'analyse et de | Approfondie, cohérente, et 10

la discussion bien argumentée

Adéquation de la | Conclusion claire et en lien 5

conclusion avec | direct avec l'analyse

I'analyse

Conformité du résumé | Résumé qui refléte 5

avec le contenu

parfaitement le contenu

14
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Pertinence de la | Exhaustive et adaptée 5

bibliographie

Structure de larticle /| Structure  logique et 5

Rigueur du plan rigoureuse

Qualité rédactionnelle Langage clair, style fluide, 5
et vocabulaire approprié

Total 100

L'interprétation des notes est la suivante : 90-100
correspond a un article Excellent, 80-89 a Tres bon, 70-
79 & Acceptable et moins de 70 & Non acceptable.”

3.3 Les Etapes Post-Evaluation

Une fois I'évaluation complétée, les auteurs recoivent les
commentaires des relecteurs et sont invités a soumettre
une version révisee en intégrant les suggestions et en 'y
répondant de maniere claire . L'acceptation finale de
l'article ne survient qu'aprés la validation des corrections
proposées. C'est a ce stade que les frais de publication
sont exigés.” Le processus de publication se poursuit
avec la mise en page de l'article par I'équipe éditoriale,
l'attribution d'un DOI, et sa publication en ligne sur la
plateforme . La capacité de l'auteur a suivre ['état
d'avancement de son article & chaque étape, de la
soumission a la publication, ainsi que la liste des articles
recus, témoigne de la transparence du processus éditorial
de I'nstitut.” Cette politique active de communication
permet de réduire l'incertitude pour l'auteur et renforce la
Iégitimité de la revue.

4. Aspects Logistiques et Administratifs

15
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Les aspects logistiques, notamment les frais et les délais,
sont gérés de maniere claire et transparente afin
d'informer les auteurs et de faciliter leur parcours de
publication.

4.1 Frais de Traitement des Articles (APC)

Le modéle économique de I'Institut est basé sur des frais
de traitement des articles, appelés Article Processing
Charges (APC), qui ne sont exiges qu'apres
I'acceptation finale du manuscrit.” Cette approche est
cruciale, car elle garantit que la décision éditoriale est
basée sur la qualité scientifique de l'article et non sur des
considérations financieres, une distinction importante par
rapport & des revues potentiellement prédatrices.’

Le montant actuel des frais de traitement est de 500
dirhams marocains (500 DH), ce qui correspond a
environ 50 euros.” Ces frais ne sont pas un colit de
soumission, mais une contribution aux codts de
publication qui couvrent une gamme de services a forte
valeur ajoutée pour l'auteur.

Service Description

Mise en Page | Formatage et préparation de

Professionnelle l'article pour la publication
numérique .

Relecture et | Relecture  linguistique et
Révision veérification de la qualité du
texte .

Indexation Inscription de l'article dans les

bases de données et les

16
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répertoires scientifiques.”
Hébergement Maintenance et mise a
Numeérique disposition de larticle sur la
plateforme en acces ouvert .
Attribution d'un | Identifiant numérique
DOI permanent  garantissant la
citabilité et la tracabilité.”
Certificat de | Document officiel attestant de
Publication la publication scientifique de
l'article.”

Le paiement de ces frais est une étape finale qui
confirme I'engagement de I'Institut & diffuser le travail de
l'auteur dans un format professionnel et a en assurer la
visibilité et la pérennité.?

4.2 Chronologie et Délais de Publication

Le processus éditorial est un parcours qui demande de la
patience de la part des auteurs, car il dépend de la
réactivité de l'ensemble des acteurs, notamment des
relecteurs. Les délais de traitement initiaux peuvent
varier entre 3 et 8 semaines . D'autres sources précisent
que la décision initiale d'évaluation est généralement
communiquée dans un délai de 8 & 12 semaines.? Cette
variation n'est pas contradictoire ; la fourchette plus
longue est une estimation prudente qui prend en compte
les retards potentiels.

Il est également crucial de distinguer le délai
d'évaluation du délai de publication. Une fois l'article
officiellement accepté, I'étape de production, incluant la

17
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mise en page et la relecture finale, prend généralement
de 4 a 6 semaines avant que l'article ne soit disponible en
ligne.? Cette distinction des délais montre que I'Institut a
un processus bien défini, mais qu'il est également
conscient des réalités du travail académique, qui peut
parfois entrainer des retards.

Conclusion : Vers une Collaboration Scientifique
Fructueuse

Ce guide détaillé a pour but de fournir une feuille de
route complete aux auteurs souhaitant publier dans les
revues de I'Institut d'Etudes Sociales et Médiatiques. Le
processus éditorial de I'Institut se distingue par son
engagement envers la qualité scientifique, son adhésion
aux normes internationales, et sa transparence.
L'évaluation impartiale en double anonymat, l'utilisation
d'outils de détection de la similarité et le modéle de frais
basé sur l'acceptation sont autant de marqueurs d'une
maison d'édition sérieuse et digne de confiance.

Le succes de la soumission dépend d'une collaboration
fructueuse. En respectant scrupuleusement les consignes
de rédaction, en soumettant un travail de la plus haute
qualité et en comprenant le processus, les auteurs
maximisent leurs chances de publication. L'Institut offre
une plateforme solide pour diffuser des recherches de
pointe et s'engage a étre un partenaire fiable dans le
parcours de publication.

Pour toute information complémentaire, les auteurs sont
invités a consulter les ressources en ligne de la

18
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plateforme SMSIJ ou a contacter directement I'équipe
éditoriale.

Annexes

e Informations de Contact :

Email : contact@sms-institute. >

Téléphone : +212772555320 2

Adresse : SOCIAL AND MEDIA STUDIES
INSTITUTE, BP 13413, CASABLANCA
PRINCIPALE, CASABLANCA, MAROC ?

e Liens Pertinents :

o O O O

Lien vers la plateforme des revues de I’Institut
d’Etudes Sociales et Médiatiques °

Foire aux questions (FAQ) ?

Processus d'évaluation des articles 2

Consignes de rédaction ?

Soumissions *
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